OBJETIVOS DO MARKETING E SUA COMUNICACAQ
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cliente / Usudrio final X X X X X X X X X X X X
parceiros no canal: distribuidor,
revendedor, franqueado, etc X X X X X X X X X X
outros parceiros: provedor de
solugoes{ integrador de X X X X X X X X . X X
tecnologias, etc
forca de vendas X X X X X X X X X
publico interno X X X X X X X
TIPO DE AGENCIA MAIS QUALIFICADA
tradicional X X X X
digital X X X X X X X
estudio, oficina ou fabrica
criativa, bird ou similares X X X X X
de marketing direto X X X X X X

de marketing de incentivo
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